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» Hinter oberdsterreichischen Lebensmitteln stehen Menschen,
Regionen und Kultur. Der unverwechselbare Genuss, den
Produkte aus Oberosterreich vermitteln, entsteht durch die
Verbindung traditioneller und seit Generationen tUberlieferter
Herstellungsverfahren mit den hochqualitativen Rohstoffen aus
der Region. Fiir dies alles steht das ,Genussland OO*“, betont

Agrar-Landesrat Max Hiegelsberger.

Agrar-Landesrat Max Hiegelsberger
,Oberosterreich beweist Geschmack®”

»Genussland Oberdsterreich” startet mit neuer Kampagne

,Die Oberosterreichische Landwirtschaft steht |
fur die Absicherung unserer Lebensgrundlage.
Ern&hrungs-Souveranitat, nachvollziehbare
Qualitat, Traditionen und landliche Kultur. Daftr

braucht es Vielfalt, gesicherte

beweist

Geschmack.

Rahmenbedingungen und den

selbstbewussten Stolz der Produzenten®,

betont Agrar-Landesrat Max Hiegelsberger.

,Regionalitat in aller Munde“ lautet das Motto, dahinter steht
Saisonalitat in der Verfugbarkeit, Qualitat bei Rohstoffen und
verarbeiteten Lebensmitteln, Nachhaltigkeit und faire Preise.

~Wir mussen den Konsumentinnen und Konsumenten wieder ins
Gedachtnis  rufen, welche Arbeit und Qualitat hinter
oberosterreichischen Produkten steckt.” erklart Agrar-Landesrat Max
Hiegelsberger. ,Und naturlich die Tatsache, dass neben gutem
Gewissen und gutem Geschmack auch die gesamte regionale
Wirtschaft profitiert.”

Genussland
Oberdsterreich

Oberosterreich (s

Pressekonferenz am 13. Marz 2013
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Die Multi-Channel Kampagne

die den Genuss in den Vordergrund stellt

Die Kampagne ,Oberdsterreich beweist Geschmack® startet am
14. Marz 2015 mit Plakaten der sechs Hauptsujets und wird im Laufe
des Marz durch Inserate, Online-Banner sowie Kino Spots erganzt.

Fur die Kampagne wurde der Begriff Genussland in seine Elemente
aufgeteilt. In den sechs Sujets wird der erste Teil, ,Genuss", durch
die schwarz-weil3en Closeups wiedergespiegelt. Sie stehen im
Kontrast zu den verschiedenen farbigen Leitprodukten des
Genusslandes und legen den Fokus ganz auf die Emotion, ohne
durch ein Farbspiel in den Gesichtern abzulenken.

Der zweite Teil des Begriffs, ,Land“, drickt sich im Logo aus. Die
Landschaft, die durch Lebensmittel unterbrochen wird stellt die
Verbindung der Genussprodukte zum Land und ihren
Produzentinnen und Produzenten dar. Fur die Pressekonferenz zum
Start der Kampagne wird das Logo aul3erdem naturalistisch
nachgebildet und soll so alleinstehend die Summe der Einzelsujets
bilden.

Das , Genussland 00" steht bei

Konsument/innen hoch im Kurs

.Regionale Lebensmittel bieten den entscheidenden Heimvorteil und
liegen voll im Trend. Dieser halt ungebrochen an: Die
Konsument/innen greifen auch weiterhin verstarkt zu heimischen
Nahrungsmitteln. Die Konsumentinnen und Konsumenten mussen
aber auch wissen, wie sie zum heimischen Lebensmittel-Angebot
kommen*, so der Agrar-Landesrat. Genussland Oberdsterreich bietet

dafur optimale Losungen — mit der Plattform www.genussland.at mit

Veranstaltungen und Prasentationen.

Pressekonferenz am 13. Méarz 2013
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Seit 11 Jahren ist das Genussland Oberdsterreich die Initiative fur
heimischen Geschmack und regionale Wertschopfung — mit grol3em

Erfolg:

* mehr als 400 Produzentinnen/Produzenten mit Gutesiegel aus
Landwirtschaft und Gewerbe

* 16 Genussregionen

» 300 Gastronomiebetriebe

» 385 Geschafte mit Genussland-Regal

|::> Uber 1.000 Partner beim Genussland Ober¢sterreich

.Genussland Oberdsterreich” vernetzt bauerliche Produzent/innen,
gewerbliche Lebensmittelerzeuger/innen, Tourismus und
Gastronomie, im gemeinsamen Bemuihen, das Bedurfnis des
Konsumenten nach Regionalitat und Authentizitat zu befriedigen.

Mit einer Qualitatsgarantie durch die heimischen Gutesiegel liefern
die Bauerinnen und Bauern in unserem Land hochwertige
Nahrungsmittel, aus Kleinstrukturierter Landwirtschaft und einer
nachhaltigen Produktion. Zudem wird durch die kurzen

Transportwege ein aktiver Beitrag zum Klimaschutz geleistet.

.-Hochste Qualitatsanspriche und die garantiert regionale Herkunft
der Produkte sind der Mal3stab, den die Genussland-Betriebe an ihre
tagliche Arbeit anlegen. Auf diese Weise haben
Endverbraucherinnen und Endverbraucher beim Einkaufen die
absolute Sicherheit: Wo das Genussland Obergdsterreich-Logo drauf
ist, sind authentische Lebensmittel aus unserem Bundesland drin®,

betont Agrar-Landesrat Max Hiegelsberger.

Pressekonferenz am 13. Méarz 2013
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Qualitat steht tber

Quantitat

,Oberdsterreichische Landwirtinnen und Landwirte vertrauen mehr
auf Qualitat als auf Quantitat, was zu einer grof3en Vielfalt an High-
Quality Produkten fuhrt*, betont Agrar-Landesrat Max Hiegelsberger.

In einer Welt, in der das Wasser aus der Wasserleitung kommt, ist es
selbstverstandlich, dass auch das Essen aus dem Supermarkt
kommt. Sauber, in schénen bunten Verpackungen, mit
Glucksversprechen, und moglichst billig. Dabei bleibt der Genuss

immer mehr auf der Strecke.

,Junsere bauerliche Landwirtschaft ist das Rickgrat des heimischen
Lebensmittelsektors. Die Bauerinnen und Bauern sind gemeinsam
mit der 06. Lebensmittelwirtschaft nicht nur die Garanten fur die
ausreichende Versorgung mit Qualitdtslebensmitteln, sondern
erbringen zudem vielfaltige Leistungen fir die Gesellschaft in

unserem Land®, betont Agrar-Landesrat Max Hiegelsberger.

Regionale Wirtschaftskraft durch

regionale Lebensmittel

.0enn immerhin hdngen 100.000 Jobs in Oberdsterreich direkt an
der Lebensmittelproduktion. Jedes Glied in der Kette ist dabei gleich
wichtig, und bringt Wertschopfung direkt in die Region", so
Hiegelsberger.

Das heil3t aber auch, dass die Oberosterreicherinnen und
Oberosterreich mit dem Griff ins Regal und ihrem taglichen Einkauf
bestimmen, auf welche Weise in OO wertvolle Nahrungsmittel

Pressekonferenz am 13. Méarz 2013
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produziert werden. Die Entscheidung fur regional produzierte
Lebensmittel sichert die Wertschopfung sowie Arbeitsplatze in den
Oberosterreichischen Regionen und garantiert den Erhalt unseres

Lebens- und Erholungsraumes.

Genuss und Geschmack:

Seit mehr als 11 Jahren im Genussland OO

.1radition in der Zubereitung, Aufgeschlossenheit fir das Moderne,
ein sorgfaltiger Umgang mit der Natur und deren Rohstoffen — daftr
steht das ,Genussland Oberdsterreich™, so Agrar-Landesrat Max
Hiegelsberger.

Seit 2003 wird unter der Dachmarke ,Genussland OO* Konsumenten
die hervorragende Qualitdt oberdsterreichischer Lebensmittel
bewusst gemacht, an einer erh6hten Wertschatzung fur regionale
Produkte gearbeitet und damit der regionale und saisonale Einkauf
gefdrdert.

Genussland OO hat sich in seiner mehr als 10-jahrigen Geschichte
von einer Marketingplattform fir regionale Lebensmittel zu einer

echten Qualitdtsmarke entwickelt und steht seit iber zehn Jahren fir:

v' Hervorragende Produkte in groRer Vielfalt und mit Sorgfalt
produziert

v' Erfolgreiche Vernetzung der Anbieter (landwirtschaftlich/
gewerblich)

v" Gelungene touristische Inszenierungen

<

Qualitatsvolle und bestens etablierte Veranstaltungen
v Prasenz im Lebensmittelhandel und in der Gastronomie

Pressekonferenz am 13. Méarz 2013
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Das Genussland 00O

hat noch viel vor

Die Schwerpunkte fur 2015:

1) Im Bereich Handel soll die Genussland-Handelsinitiative
weiter ausgebaut werden durch:
» neue Handels-Partner fir 2015 und

= Konsolidierung der bestehenden Standorte

2) Verstarkter Schwerpunkt Kulinarik/Gastronomie

Mit dem Schwerpunkt der Kulinarik im Bereich Gastronomie
bekommen die Genussland Produzenten neben der Initiative

Handel einen zusatzlichen Absatzmarkt angeboten.

3) Veranstaltungen als hochst erfolgreiche Malinahme fir der

Bewusstseinsbildung fur Regionalitat

e Guten Appetit Ried 11.-—12. April 2015

¢ Genussland-Stral3e Steyr 24.- 26. April

e Genussland-StralRe Wels 5. —6. Juni

e Landesmostfest Bad Ischl bei der
Landesgartenschau 20. — 21. Juni

e GENUSSLANDSTRASSE LINZ 11.-12. September
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